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SOBRE MERCABARNA
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Mercabarna en xifres mercabarna &

v Superficie: 90 hectarees

v 700 empreses

v" 10 milions de consumidors

v" Facturacio anual empreses: 5.000 milions €

v" La major concentracio de fred
d’Espanya: 800.000 m?3

V" El primer mercat de fruites i

hortalisses d’Europa

v 30.000 tones anuals de residus
comercials i industrials

v 72% de reciclatge

v 0’5% de malbaratament

v 1 milié de kg. donats al Banc dels
Aliments al 2015




Sectors d’activitat
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Inauguracié: 1971

Superficie: 170.000 m2

Empreses: 160

Comercialitzacié: 1,1 milié de tn/any

MERCABARNA-FLOR

Inauguracio: 2008

Superficie: 44.000 m2

Empreses: 45

Comercialitzacid: 14 milions d’unitats
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MERCAT CENTRAL DEL PEIX

Inauguracid: 1983

Superficie: 24.000 m2
Empreses: 52

Comercialitzacid: 75.000 tn/any
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ZONA D’ACTIVITATS COMPLEMENTARIES (ZAC)

Superficie: 351.000 m2
Empreses: 350
Comercialitzacié: 750.000 tn/any

Inauguracia: 1979
Superficie: 30.000 m2
Volum sacrifci: 25.000 tn/any




Comercialitzacié de Mercabarna 2015 mercabarna &

Comercialitzacié 2015 Tones
Mercat Central de Fruites i Hortalisses 1.100.000
Mercat Central del Peix 75.000
Escorxador 25.000
Zona d’Activitats Complementaries 750.000
Total 1.950.000
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Mercat preocupat per: Mercat preocupat per:
Mercat preocupat per: MEDI AMBIENT NECESSITATS

ASPECTES ENTORN | SOCIETAT:
COMERCIALS

72% reciclatge

0,5% malbaratament
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FLASH DE DADES
SOBRE EL MALBARATAMENT ALIMENTARI
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Conversion de sobras alimentarias de Lidl en plenso para animales en la empresa Promic, en Les Masles de Voltrega (Barcelona). - icens Gasnes

La distribucion espariola carece de una

Los restos
también
contaminan

Los miles de kilos que no se
wmytmﬂmlﬁw

de toneladas de €O, segin

CARMEN PEREZLANZAC Maaid  OrMA para frenar los desperdicios goaen| wercakalasss ‘a uelevie
s, i <1 A7 como la aprobada en Francia, que obliga pe s w oo s i : Wm0t oo almencs e
o oenen, w= @ l0s supermercados a donar alimentos % 5 %enés 52 sberim - Iegan pars sy skl lo bocen
:gup:;ulr:“:“’ v:dzmli slen- Distribuidores, Autoservicios y  Recytrans, una de las pnllclpll:!
do Optimo. Tanto, que a muchos . (Audn";d afirma gzlzw gstdn
sobran han ndo maquinaria que: lnr
zomcotmis  E] despilfarro  SErmameE semmmeE
100,000 kilos de estos Gltimos se no es necesario que imite- 1o que actualmente lo siguen ha-
quedan en sus manos cada dia mos a Francia. “Lievamos cuatro  clendo a mano. La empresa estos

Jjunto con piczas descartadas
ra la venta, bien por golpes o sim-
plemente feas. ;Qué hacen con
este desecho? Fl vertedor estd
descartado, cuenta Andrés Gon
gorw, responsable de frutas y hor-
talizas de COAG; tienen prohibi
do trar sus rt;ﬂnu sin mds. Asi

= de comida no tiene i

coto en Espaiia

g
para que s conviertan en abono,
O lo regalan a ganaderos para
que alimenten a sus anfmales. O
lo venden a la industria para zu-
mos o mermelada, aunque no
stempre lo necesitan. Si fallan to-
das estas opciones,
un vertedero nulolmdn para
que haga compost, la opcidn que
menos les gusta, porque para qne
acepren su desecho tienen gu
gar. No es mucho, unos z_s uénu
mos el kilo, pero les duele.

Eso es lo que se hace con los
desperdicios en uno de los escalo-
nes de la cadena alimenticia. En

los paises ricos, un tercio de los  dad”,

alimentos acaban desechados y
el reparto en su gmcmum esel
siguiente: hogg

Espafia genera 7,7 millones
de toneludas de residuos al afo,
segin un estudio de 2010 de la
Comisién Europea. El Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente estd en estos
momentos terminando un infor-
me sobre cudnto tirsmos para
identificar medidas que pongan
freno a este despilfarro, aunque
no dan pistas de qué linea segui-
rin il en qué parte de la cadena,
se aplicardn.

jones, lo levardn a 400

apoyaron
I iniciativa de Guillaume Garot,
exministro delegado de Agricultu-
ra, el pasado 9 de diciembre los
diputados acordaron por unani-
midad una normativa que obliga
a los supermercados de mis de
metros cuadrados a donar la
comida que descartan para ban-
cos de alimentos, alimentacion
animal 0 abonos. La ministra Se-
golene Royale tuvo duras nego-
claciones con el sector y amena-
26 con publicar ¢l nombre de
quienes no se comprometieran a
sumarse a la iniciativa. “Y no

de Francia es reducir en 2025 la
mitad las sobras,

En Espafia no hay una norma
@ que ponga coto a los desperdi-

Cada dia los
productores
descartan 100.000
kilos de pepinos

El ministerio esta
estudiando medidas
para poner freno

al derroche

Recytrans convierte

. ahora en biogds

miles de litros de
Coca-Cola caducada

Lomu"rlpnrr.l.bc

160 mids derrochador de la
cadena alimentaria son los
hogares, responsables del 42%

fia desecha 7.7 millones d
toneladas de alimentos, siado
el séptimo pais mds derrod]
dor de la Union Europea

de o La indus-
tria afimentara tira el 39%.

distribucion, el 5%

npmwdumkn

to, pues el desperdicio es coste.

Somos un sector muy regulado y

estamos comprometidos con ef te-

Ma, aungue SegUro que podemos
consiente.

mejorar”,

La impresion del presidente
de In Federacién de Bancos de Al
mentos, Juan Radl Sanz, que re-
presenta a 9.000 bancos, es que
las grandes superficies cada vez
aprovechan mejor todo lo que
venden. “A nosotros nos lega ca
da vez menos. Y yo dirfa que es
porque gestionan mejor Ia rota-
cﬁ‘m de alimentos”. Sanz estima

kilos In merma que les
Ikga cada semana de los hiper-
mercados, la mayoria

mvm una encuesta o 28 m;xr
mercados

miles de litros de Coca-Cola cadu-
cada que habian quedado en las
plantas que la multinacional ce-
116 hace poco.

Un cambio en el sistema
Reciclar nuestros alimentos no
es la solucion pars el problema,
dicen desde Ecologistas en Ac-
cién, que afirma que para redu-
cir las sobras de nuestros sistema
tendriamos que cambiarlo. “Ha-
bria que abrir circuitos cortos de
comercializacion, potenciar las
coopenativas entre consumido-
resy productores cercanos y apo-
yar a los grupos de consumo”, di-
e Charo Mordn, del grupo ecolo-
gista. “Y en casa tendriamos que
organizar el mend sermanal antes
de hacer la compra y esforzamas
por ajustarnos a lo previsto, sin
dejarnos llevar por ofertas que
hacen que llenemos el carro sin
tener

medidas para. evtar wm

mo, y dar a nuestra alimentacion

pmho.Lauum Cooperativa, Covi-

ran, Dig, E. Leclerc, Eroski, Gru-

po El Corte Inglés, Lidl y Merca-

“Nuestra conclusion es que

nos  supermercados han
med

sus deshechos en alimento de
animales, compost o biogas: Mer-
cadona, DIA, Eroski y Lidl. Solo
uno. Lidl. ha accedido a maostrar

que tiene”,
En el barrio madrilefo de Ca
rabanchel la asamblea que nacié
durante el 15M. intenté aprove-
char los restos de Mercamadrid
para ayudar a mmcr a alguna fa-
milias del grupo. El gran centro
de alimentos acabo ec)
asi que ahora reciben los de tres

nos da pena que se tire tanto”, di-
e “Loque mis nos dan son toma-
tes. Nos hinchamos de pisto”

hay una norma-
to a los desperdi-

Lo que se tira por cabe

fispendio
DS

da 0 de nosotros.
wsura. Se cale
tercio de to

roduce el g l6n mas derrochador de la
a. cadena alimentaria son los
hogares, responsables del 42%
shadora.fEspa-  de lo desperdiciado. La indus-
millones dg tria alimentaria tira el 39%.
mentos, 5i8 Restaurantes y servicios alimen,
mds derrocl tarios, el 14%. ¥ comercios
Evropea distribucion, el 5%.

Es0 €5 1o que se hace con los
desperdicios en uno de los escalo-
nes de la cadena alimenticia. En
los paises ricos, un tercio de los
alimentos acaban desechados y
el reparto en su gena.muon esel
sxguren(e hogares (2

comercls y dismbucxon (5%).
Espana genera 7,7 millones
de toneladas de residuos al afo,
segun un estudio de 2010 de ia
Comision Europea. El Ministerio
de Agricultura, Alimentacion y
Medio Ambiente estd en estos
momentos terminando un infor-
me sobre cuiAnto tiramos para
identificar medidas que pongan
freno a este despilfano aunque
no dan pistas de qué linea segui-
rdn ni en qué parte de la cadena
se aplicaran.
Francia lleva ventaja ¢
asunto. Gracias a las

El Pais

Los hogares, un pozo. £l esca-

C108. S0lo nueve
prabo, Consum €
ran, Dig, E. Lech
po El Corte Ingle
dona “Nuestra ¢

Gn a ensena
: sus deshechos
animales, compo
cadona, DIA, Er¢
uno, Lidl, ha acc

quienes no se ¢ol
sumarse a la i
creo que les hag
dad”, comento. !
de Francia es red
mitad las sobras.

En Espana no
Ny que ponga co

fia desecha 7,7 |
toneladas de alit
el séptimo pals |
dor de la Union
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AECOC

la opligatoriedad ae hacer constar la
informacion nutricional se aplazé con
el objetivo de que las empresas tuvie-
ran tiempo de recopilar la informacion

Estudio Shopper View necesaria y adaptar sus etiquetas de
producto a los nuevos requerimientos

LOS CONSUMIDORES JOVENES Y LOS e
HOGARES UNIPERSONALES SON LOS R
QUE MAS ALIMENTOS DESPERDICIAN untaria, ya ¢

formacion, d¢
al Reglamen
trario, las en
ban esta infc
hasta el 13 de
sefialar que,
templa prodt
de declarar d
quisito afect:
productos en

primer estudio sobre habitos de apro-
echamiento de alimentacion de los es-
pafoles elaborado por AECOC muestra solo el 1
que son los consumidores jévenes los
que mas alimentos tiran a la basura en su consumo.
hogar. En concreto, el 20% de los jovenes

de entre 25 y 34 afos afirma desperdi- Los hogares
ciar "bastante” o “mucho”, mientras que 2.9 millones [de tonela
ese porcentaje se va reduciendo a medi- ano, por lo que AECC
da que aumenta la edad del consumidor a conocer Igk habitos
hasta llegar a solo el 8% en el caso de to alimentafio e impu
las personas que se encuentran en la fra- cas entrefconsumidc
nja de edad superior, entre 55 vy 65 afos. empresgf.
Ademds, son los hogares unipersonales
los que mas alimentos desperdician, al
sQntrario de aquellos formados por una
pargyg.con hijos.

La informac
atributo cad
consultado

especialment
ocupados pc
mas saludabl

Con el objet
tamente a a
necesiten, AE
gf primer estudio sobre habitos de apro- de sus socic
echamiento de alimentacién de los es- tirar grqpdes cantidades de alimentos y tos para conc

ara mas informacion
93 252 39 00 / xcros(

pafoles elaborado por AECOC muestra
que son los consumidores jévenes los
que mas alimentos tiran a la basura en su
hogar. En concreto, el 20% de los jovenes
de entre 25 y 34 afos afirma desperdi-
ciar "bastante” o “mucho”, mientras que
ese porcentaje se va reduciendo a medi-
da que aumenta la edad del consumidor
hasta llegar a solo el 8% en el caso de
las personas que se encuentran en la fra-
nja de edad superior, entre 55 y 65 afnos.
Ademas, son los hogares unipersonales
los que mas alimentos desperdician, al
sQntrario de aquellos formados por una

solo el 15¢ dice no desperdiciar ninguno
de los prdductos que adquiere para su
consuMmo.

Los hogaresjespafoles tiran actualmente
2.9 millones e toneladas de alimentos al
ano, por lo que AECOC trabaja para dar
a conocer Igk habitos de aprovechamien-
to alimentgfio e impulsar buenas practi-
cas entrefconsumidores, fabricantes y

'ara mas informacién Xavier Cros
93 252 39 00 / xcros@aecoc.es

relacionados
tricional recc
169/20M.

Para mas inTormacion sopre el ca-
lendario y las inscripciones a los we-
binars, se puede contactar con Xavi
Pera, Responsable de Seguridad Ali-
mentaria. Las plazas son limitadas.

Para mas informacién Xavi Pera
93 252 39 00 / xpera@aecoc.es
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ALIMENTACION DEBATE MULTISECTORIAL SOBRE LOS DESPERDICIOS

CADA ESPANOL TIRA MEDIO
KILO DE COMIDA A LA SEMAN/

Todos los agentes
implicados en la
cadena alimentaria
coinciden en senalar
al consumidor como
el mayor responsable
de los productos que
acaban en la basura

ISABEL F. LANTIGUA MADRID
Por no planificar bien la compra, por
olvidarse de congelar los productos,
por servir raciones exageradas, por
fechas de caducidad cortas, por ad-
quirir envases de comida muy gran-
des, por aprovechar las ofertas 3x2
sin necesitarlas, por excedentes en la
produccion, por comprar mas con

abrumadora hay una positiva. «Es-
pana ha reducido en un 2,4% el des-
perdicio de alimentos en un afo»,
afirmé Burgaz, que, sin embargo, in-
sisti6 en que «queda mucho trabajo
por hacer» y apel6 a todos los agen-
tes mvolucmdos ue «todos po-

€ COI 18 CADEZA,.. LOS 140~
tores son mulﬂples pero juntos dan —~

e alimentos cada ano.
a cifra, Hevada a lo domestico,
mplica que en cada hogar se tiran
anualmente 1,36 millones de tonela-
das de comida apta para su consu-
mo, 25,5 millones de kilos de fruta,
pan, carne, pescado y lacteos que
van a la basura a la semana. Mas al
detalle, cada espanol desperdicia

mas de medio kilo cada siete dias,
«lLa magnitud del problema e

los 0jos que con la cabeza... Los fac-
tores son mulnples pem juntos dan

un dato relevar

de los hogares ¢

tos se tiran sin’

a cifra, llevada a lo doméstico, cual han llegac
mplica que en cada hogarse tiran - - Agncultura Alimemar 10n v Medic  acabaneniahba

liembros del colectivo Comida Basura cogen comida de los ALBERTO DI LOLLY

no que se los damos a nuestro pro-

ductor de helados de limon o pasa a
las ruta de las salsas o los alimentos
preparados... O los donamos. El re-
quisito estético no puede ser una
excusa para tirar comidan, conclu-

anualmente 1,36 millones de tonela-
das de comida apta para su consu-
mo, 25,5 millones de kilos de fruta,
pan, carne, pescado y lacteos que
van a la basura a la semana. Mas al
detalle, cada espanol desperdicia

nte. dumme el primer debate  de cada 10 casas la comida que se ti-
ra es porque ha sobrado en el platos.
Frutas, verduras y pan fresco son

los alimentos més desechados. Lo

ESPANA ES EL
SEPTIMO PAIS DE
LA UE QUE MAS

50% de los alimentos comestibles

mas de medio kilo cada siete dias. aban desechados. Y para Burgaz,  que se desperdicia en las casas supo- COMIDA TIRA: AL y6 Torres.
«La magnitud del problema eg#” un dato relevante es que «en el 80%  ne el 42% del total de los desperdi- ANO, 7,7 MILLONES Comparado con sus vecinos, Es-
Qormey, reconocio ayer Fer z de los hogares espafioles, los alimen-  cios, mientras que en la fase de fabri- DE TONELADAS pana es el séptimo pais de la UE

Director Gengsh¥ i
dustria ATTTTOI de Minisu:riode
Agricultura, Ahmcmaann y Medio

que mas comida tira, después de
Reino Unido, Alemania, Holanda,
Francia, Polonia e Italia.

cacion se desecha el 39%, en la res-
tauracion el 14% y en la distribucion
el 5%. No obstante, entre tanta cifra

tos se tiran sin procesar, es decir, tal
cual han llegado del supermercado
acaban en la basura. Tan s6lo en dos

El Mundo
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Malbaratament alimentari a Catalunya. 2010

Malbaratament | Malbaratament total
total (t) (%)
MERCATS 3.671 1,4%
SUPERMERCATS 42.987 16,4%
COMERCIAL ALIMENTARIALTRES 23.391 8,9%
RESTAURACIO 30.976 11,8%
INSTITUCIONS 9.574 3,6%
LLARS 151.872 57,9%
TOTAL 262.471 100 %

Font: Mufioz-Gutiérrez et al. (2011) Diagnosi del malbaratament alimentari a Catalunya. Situacié actual i propostes de treball. ARC

UnB

Universitat Autdonoma de Barcelona

Oficina de Medi Ambient
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PROJECTE DE MERCABARNA PER AL
NO MALBARATAMENT ALIMENTARI
(2002-2015)




Projecte 2002-2015 mercabarna &

Palanques dinamitzadores de Mercabarna en la lluita contra el
malbaratament:

1. Larelacio de partners entre Mercabarnai el
Banc dels Aliments

2. La conscienciacid i sensibilitzacié de les
empreses majoristes del recinte Campanyes

promocid i
sensibilitz.

Sistema
integral de
gestid
residus

3. Les infraestructures al servei dels usuaris

4. Lacreacio de la figura del ‘Responsable de
vetllar pel no malbaratament alimentari’
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Palanques dinamitzadores

1. La relacidé de partners entre Mercabarna i el Banc dels Aliments

= Cessid de magatzem de 175m2 des del 2002
= Cessio d’oficina des de 2011
= Ampliacio del magatzem en 250 m? al 2015 (superficie total de 425m2)

Mercabarna-Banc Aliments 2002 2015 % Dif.
Empreses donants (n9) 43 210 +388%
Donacions al Banc (tn) 110 978 +789%
Magatzem (m2) 175 450 +157%
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2. La conscienciacio i sensibilitzacio de les empreses majoristes

Donacions al Banc dels Aliments 2002-2015 (kg)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

KG| 46.161 | 273.621 | 357.752 | 388.130 | 458.903 | 491.618 | 510.110 | 627.140 | 530.481 | 472.891 | 528.971 | 641.412 | 588.161 | 977.902

1.100.000
1.000.000
900.000
800.000
700.000
600.000
500.000
400.000
300.000 -~
200.000 -
100.000 -

mKG

(*) Fins a juliol de 2016, 752.264 kg.
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3. Les infraestructures al servei dels usuaris

Contenidors-compactadors a tots els pavellons dels Mercats (tant del Mercat
Central de Fruites i Hortalisses com Mercat Central del Peix)
Construccio d’un Punt Verd

RESIDUS Tones
Comercials Organics De fruites i hortalisses 8.536
De peix 842
Total organics 9.378
Inorganics Rebuig 6.010
Fusta 3.716
Cartro 2.642
Plastic 465
Altres 232
Total inorganics 13.065
Total residus comercials 22.443
Industrials Residus d’Escorxador (no aptes consum huma) 6.416
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4. Creacio figura ‘Responsable de vetllar pel no malbaratament aliment’

= Un directiu amb aquesta responsabilitat
= Des de 2014

* Objectiu: fomentar les tasques de reduccié del malbaratament a Mercabarna

* Mesura pionera entre els mercats majoristes
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PROJECTE D’OPTIMITZACIO DEL
MALBARATAMENT ALIMENTARI
A MERCABARNA
(2015-2018)




Cap al zero food loss mercabarna 9

= E| 2015, assolida la xifra del 0,5% de malbaratament alimentari, Mercabarna
va encarregar a la Universitat Autonoma de Barcelona (UAB) i a la Plataforma
Aprofitem els Aliments, la realitzacié d’un estudi.

= Objectiu: diagnosticar el malbaratament alimentari produit per l'activitat dels
operadors que conflueixen a Mercabarna -productors, majoristes i compradors
(detallistes, distribuidors, restauradors, etc.)- per:

v'Dimensionar-lo

v"Analitzar-ne les seves causes

v Explorar la percepcié dels actors que hi participen

v Elaborar propostes concretes d’intervencio per tal de reduir el

malbaratament alimentari i millorar 'operativa de gestio dels residus

organics.

* En aquest treball hi va participar I'Oficina de Medi Ambient de la Universitat
Autonoma de Barcelona (UAB); 'empresa Spora Synergies, spin off de la UAB
especialitzada en consultoria social; i la Plataforma Aprofitem els Aliments
(PPA).
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Fases del projecte

= 12 Fase: Quantificacio
v Dimensionar quantitativament el malbaratament alimentari.
v Caracteritzar el malbaratament alimentari.
v" Analitzar 'operativa global de gestio de residus de Mercabarna.

= 22 Fase: Recerca social
v" Analitzar els coneixements, les actituds i les practiques dels operadors de Mercabarna
en relacio a la gestio de residus i el malbaratament alimentari.

“32 Fase: Propostes
Es van fer tres tipus de propostes amb la finalitat ultima d’aconseguir reduir I'index de
malbaratament del 0,5% actual al 0%. Aixo0 significaria aprofitar les 9.378 tones d’aliments que
actualment encara es malbaraten.
»Propostes d’intervencié per millorar el coneixement, les actituds i consolidar bones
practiques.
»Propostes sobre noves funcions i operativa del Punt Verd per convertir-lo en un centre
d’aprofitament alimentari.
» Propostes de variacié de processos i noves eines, instal-lacions i maquinaria




Algunes xifres de lI'estudi mercabarna ‘

RECOPILACIO DE DADES

= ESTUDI DE LES ESTADISTIQUES DE MB
= METEOCAT .Taules de dades de la xarxa d’estacions meteorologiques.
* Explotacio de dades d’entrades i sortides de productes del Banc d’Aliments.

= Agencia de Residus de Catalunya.- Declaracions anuals de residus de MB i
empreses del seu recinte.

TREBALL DE CAMP
-En tots els punts de recollida, amb seguiment total de 45TM de residus.

ENTREVISTES A AGENTS CLAUS

-Amb diferents sectors i actors entrevistats.
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Principals resultats obtinguts:

= El principal motiu d’abocament d’aliments als contenidors és I'excés d’oferta (excedents),
seguit de les minves.

= Hi ha una correlacio directe (del 0,73) entre la generacid de residus i la temperatura ambient.
En aquest sentit, durant els mesos d’estiu, es malmet més producte.

= Un 25% dels residus organics recollits al Punt Verd provenen de minves i restes d’aliments de
les empreses elaboradores i transformadores.

* Un 21% dels residus organics son fruita de temporada.

= Un 17% dels residus recollits al Punt Verd i un 40% dels recollits als contenidors del Mercat de
Fruites i Hortalisses es podrien aprofitar per al consum huma per la seva qualitat. Aixo
representen un total de 2.063 tones.

= Hi ha un alt percentatge d’enquestats (70%) que afirma que els preocupa bastant o molt el
tema del malbaratament. Aquesta dada és important perque significa que a Mercabarna hi ha
una massa critica de persones sensibles i conscienciades amb aquesta problematica.




Pla Malbaratament Mercabarna (2016-2018) mercabarna 9

“ Objectius principals

v Reduir I'index de malbaratament del 0,5% actual al 0%
v De la voluntat d’un maxim reciclatge a l'objectiu  primari i prioritari de no
malbaratament i, després i també, maxim reciclatge.

* Objectius especifics

v Incrementar el coneixement i la sensibilitzaci6 sobre el malbaratament alimentari,
evidentment dintre de I'Unitat Alimentaria, perd també en altres ambits.

v" Incentivar conductes de prevencié i aprofitament.

v Augmentar el grau d’aprofitament dels aliments descartats.

v Millorar la col-laboracié amb les entitats d’aprofitament.

v Vincular la imatge de Mercabarna amb I'aprofitament alimentari.

v Mides per mantenir els aliments a temperatura adequada de conservacio als mercats per
reduir el malbaratament.

“ Objectiu complementari

v Aprofitar la preséncia de 12.000 escolars per introduir un clar missatge de no
malbaratament.
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Accions

Accid Descripcio accio m

Al

A2

A3

A4

A5

Integracié d’uns primers missatges a la campanya infantil ‘5 al dia’ de
missatges sobre malbaratament alimentari

Signatura d’un acord formal amb totes les associacions empresarials
per a la reduccié del malbaratament alimentari a Mercabarna

Integracidé total a les campanyes infantils (‘5 al dia’ i ‘Creix amb el
peix’) de missatges sobre malbaratament alimentari

Optimitzacio del procés de gestié de residus al Mercat Central de
Fruites i Hortalisses

Pla de comunicacid interna sobre malbaratament alimentari

(treballadors i empreses)

Febrer 2016

Setembre 2016
Inici campanya
(nou curs escolar).

Octubre 2016

Gener 2017

Octubre/Desembre
2016
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Accid Descripcio accio m

Pla de comunicacié externa sobre malbaratament alimentari (mitjans
A6 de comunicacié i promocid d’activitats de RSC d’entitats vinculades al
malbaratament alimentari)

Octubre/Novembre
2016

Creacidé d’un Centre d’Aprofitament d’Aliments, CAA, que substitueix
A7 , _ _ _ _ Octubre 2017
I'actual Punt Verd (inclou obres i noves instal-lacions)

A8 Integracié espacial i logistica de les entitats socials al CAA Octubre 2017

Integracié al CAA d’altres iniciatives d’aprofitament alimentari diferent
A9 .. R ., Gener 2018
a I'ds huma sense transformacié

e, : D’acord amb les
A10 Climatitzacié de les parades del MCFH i del MCP

obres del mercat
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