SAMBUCUS

—Cuina de mercat—

Som una cooperativa de treball
Som una empresa d’insercio

Som productors ecologics



Els socis



Socis que sén agents de canvi
i amb la capacitat d'influir i
inclinar la balanca a favor.

\SA BUCUS

cuinande mercat

SAMBUCUS

cred

David Sanglas (22 anys),
previ 2on de cuing del
Celler de Can Roca. Ivan

Crear espais d’aprenentatge = Teixider (20 anys) cuiner
ball per a persones amb risc d’exclusio.
Crear producte i cultura agroalimentaria.
: : Generar valor afegit per a totes les parts
Ajuntamen : 2 !
involucrades, que és la forca d'un model ;
de Manlleu 9 ¢ Nelel

Suport economic just i sostenible. col laborador
economic Finca Vinyoles




El mercat



Sambucus
cuina de
mercat

Sambucus
terra

més creixement

Aroma
Sambucus

* 6% poblacio
consumidor
d’infusionsi
10% de
condiments
s Un producte
ecologic, de
qualitati
proximitat és
dificilde
frobaren el
mercat

Sambucus
con-eix

* Horts urbans
habituals

s Oportunitat
horts socials

* Promocio
cultura
benestari
gastrondomic
comencat el
2010 pel
programa
con-eixde
I’Ajuntament

Sambucus
cred

* Necessitat
arrelada per
la situacio
de context
de crisi

* La innovacio
social és el
nou ambit
de
creixement
junt amb les
empreses




les marques



*Producte de la terra *Evocar la demanda *Sambucus terra .

«Producte de actualde producte (horta) www.sambucus.cat
proximitat de proximitat * Aroma Sambucus *Newsletter
*Producte artesa natural, sai (Plantes * Mitjans locals

*Una manera de stzciclperale aromatiques) * Activitats locals

nutricio i un estilde

. . *Sambucus cuina de
vida sostenible.

mercat (catering i

cuidar-se facil, un

*Revistes
estilde vida sana

especialitzades

«Territoris serens restavrant) : e Publicacions
*Desenvolupament *Sambucus corn-eix sectorials
sostenible (serveis)

*Sambucus crea
(innovacio social i
laboral)

s Sambucus niigra
(productes
premiuvmy)




l'estrategia



Dissenyar
estructures
transformadores
de problemes
socials, models
financers, ecologia
i mitjans de
comunicacio.

Aconseguir la
viabilitat comercial
amb I'acceptacid
i complicitat dels
consumidors.

Diversificar les fonts
d’ingressos en
diversos segments
del mercat per a
reduir el risc.

Confiant en les
persones i el poder
de la cooperacio.

Sambucus

Producte i cultura agroalimentaria fins a la cinquena gamma

Sambucus
cuina de | Sambucus |aroma Sambucus
mercat terra Sambucus con-eix
Restaurant |Horta Infusions Gestié d'horts g
Activitats g.
divulgatives i S
Patata Condiments [ formatives S
2 Planta Q
9 Llegum fresca 2
'8 Blat
@ forment
Clients
0 mercat Escoles
'g Clients Clients
N activitats Venda directa mercat
ke Grups Restaurants i hotels Particulars
Q % Empreses El Guiu Col lectivitats
R/ € Passavolants | Escoles
o 8 Treballadors | Grups de consum
Botiga propia
Transformacié  producte
horta
Elaboracié caramels i
2 altra transformacioé herbes
o 0 Nt
§ 8 aromatiques
o] o .
~ o Catering




Els objectius futurs



Sambucus

cuina de
mercat

Sambucus

terra

Aroma
Sambucus

Sambucus
con-eix

Sambucus

cred

2012-2013

Restaurant referent
en activitats culturals

1 lloc insercid

2014-2015

Linicde catering
2 locs de treball
d'insercid
1 insercid en mercat
ordinari

1 producte elaborat d’ &xit
en el mercat/ 1 botiga

2 locs de treball d'insercid

1 insercid en mercat
ordinari

Lihia de caramels

2 locs de treball
d'insercid
1 insercid en mercat
ordinari

2 gctivitats Sambucus
i escoles
4 cursos hortai 22
clients 1 lloc de
freball d’insercid |
insercid en mercat
ordinari

Tgrup de freball amb
empreses |
professionals del
territori

Acumulat

2.5s0cis, 3 persones
d’insercid i 2 pre-
lalborals

250Cis, 4 persones
d’insercid | 2 de pre-

laboral junt amibs

aroma Samioucus

250Cis, 4 persones
d’insercid | 2 de pre-
laboral juntamb
Sambucus terra

I soci, 1 persond
d’insercid i 1 pre-
lclooral

1.5s0cis |
deservolupament de
les persones
dlinsercid

13



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11

